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ES | Nové prodejni koncepty

Vyrobce chytrého obleceni CityZen

otevrel v Ostrave svou nejvetsi prodejnu

V budoucnu planuje otevrit dalsi ve vsech krajskych mestech

Ceska znacka chytrého obleceni CityZen, znama svymi inovativnimi produkty, na kterych neni vidét pot a odolavaiji
znecisténi, otevrela svou ctvrtou kamennou prodejnu v letosnim roce. Nova pobocka v ostravskem nakupnim centru
Forum Nova Karolina s rozlohou 62 m?2 je dosud nejvétsi prodejnou spolecnosti. Bude slouzit nejen pro primy nakup
zbozi, ale take jako misto, kde si mohou zakaznici vyzkouset technologie CityZen v praxi. Investice do ostravske pro-

dejny dosahla 1,7 milionu korun.
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Autor designu, architekt Martin Kunc, ke kon-
ceptu prodejny uvadi: ,Koncept vychdzi ze samotné
filozofie chytrych tricek - je prakticky a md dobfe
slouzit svym uzivatelim. Interiér prodejny se nesna-
zi exhibovat a strhavat na sebe pozornost, ale spise
dustojné a elegantné podporuje kvalitu vystavené-
ho zbozi a zvyraziiuje charakter a osobitost znac-
ky CityZen. Prevlddd neutrdlni bild barva, kterd je
kombinovand se zlatymi detaily. Prakti¢nost a vy-
sokou estetickou hodnotu reprezentuje omyvatelnd

dekorativni stérka na pohledovych sténdch a déle
také i dlazba teraco, kterd se do interiérového desig-
nu vraci v soucasnych trendech.”

,Prvni kamennd prodejna vznikla v ndkupnim
centru OC WESTFIELD CHODOV a od té doby
jsme na designu, a pfedevsim funkc¢nosti velmi za-
pracovali,“ ikd retail managerka Kldra Waberova.
,Nage nejnovéjsi prodejna v ndkupnim centru OC
FORUM NOVA KAROLINA v Ostravé je nase nej-
vétsi prodejna a je zde nékolik prvka pouZito popr-
vé. Naptiklad kabinky pro zdkazniky jsme rozméro-
vé upravili a zakomponovali nové detaily. Dale jsme
po funkéni strdnce upravili skladovaci prostory
a prostor pokladny.”

Novd ostravskd prodejna je soucdsti $irsi expan-
ze spolecnosti CityZen, kterd letos kromé Ostravy
oteviela nové obchody v Brné (duben), Olomouci
a Chrudimi (zaf{). Podobné jako ostatni pobocky,
i tato bude slouzit také ]ako odbérné misto pro
e-shopové objedndvky. ,Ostrava pro nds predstavu-
je strategicky vyznamnou lokalitu s velkym potenci-
dlem, a proto médme z otevieni této pobocky velkou
radost. Véfime, Ze na$i zdkaznici oceni moZnost
osobniho kontaktu s nasimi produkty a odborného

]
Flagship store BOSS
moda s jedinecnym zazitkem
Moda, styl a luxus nasly svuj novy domov v Praze. Spolecnost LA Fashion Management, zastupujici znacky BOSS
a HUGO na ¢eském a slovenském trhu, s hrdosti oznamuje otevieni nejvétsiho obchodu BOSS v Ceské republice.

Novy obchod, nachazejici se na exkluzivni adrese Na Prikopé 27, se rozprostira na témeér Qoo ctverecnich metrech na
dvou podlazich a nabizi jedinecnou nabidku pro znalce premiové mody.

,Flagship store BOSS na Na Piikopé nenf jen ob-
chod - je to misto, kde se méda setkava s jedinec-
nym zézitkem. Kazdd ndvstéva by méla zdkaznikiim
nabidnout néco navic, néco osobniho a nezapome-
nutelného. Nasi vizi je inspirovat k sebevyjddieni
prostrednictvim stylu a propojit zakazniky se sve-
tem BOSS i mimo samotné kolekce. Obchod odrazi
nejnovéjsi designovy koncept BOSS s prvky moder-
niho zdkaznického servisu, ktery zduraznu]e exklu-
zivitu znacky,” ik Lukas Liska, majitel spolecnosti
LA Fashion Management.

Design, ktery dycha sofistikovanosti
Novy obchod neni jen o mdde, ale také o desig-
nu a architektufe. Interiér elegantné kombinuje

poradenstvi,” ¥ika Pavel Hrstka, CEO spolecnosti
CityZen.

Kromé rozsifovani sité kamennych prodejen pla-
nuje spolecnost v piistim roce piekonat hranici ob-
ratu 200 milionti korun. Otevteni dalsich obchodt
v krajskych méstech je soucasti dlouhodobé strate-
gie, kterd ma za cil nejen zvysit dostupnost produk-

tu, ale i posilit povédomi o znacce.

Posileni regionalniho retailu

Kamenné prodejny CityZen predstavuji klicovy
prvek v ristu spolecnosti. Offline prodeje stale tvoii
az 60 % trzeb v ceském médnim segmentu, a proto
se spolecnost zaméfuje na rozvoj fyzickych prode-
jen napii¢ Ceskou republikou. ,Chceme byt blize
nasim zakaznikim a nabidnout jim nejen misto pro
ndkup, ale i prostor, kde si mohou nase produkty
vyzkouset a prohlédnout. Ostrava je pro nds klico-
vou lokalitou,“ dodéva Hrstka. CityZen aktudlné za-
méstndva 50 lidi a s roz§ifovdnim sité kamennych
prodejen planuje tento pocet navysovat. Spolecnost
také zvazuje zahdjeni vlastni vyroby, aby uspokojila
rostouci poptdvku, vzhledem k omezenym kapaci-
tdm externich dodavatelu.

moderni, nadc¢asové prvky s historickymi detaily.
Pfirodni materiély, jako mramor a dubova podlaha,
ve spojeni s nerezovou oceli vytvéieji svétly a pii-
jemny prostor. Vlajkové prodejna Na Pfikopé neni
jen mistem pro ndkup obleceni, ale destinaci pro
vSechny milovniky médy a luxusu, ktefi cht8ji obje-
vit svét BOSS ve cho krése a preciznosti.

Prodejna nabizi také exkluzivni VIP lounge pro-
stor: misto pro odpocinek, osobnf styling a soukro-
mé nakupovani.

Tento novy obchod BOSS dopliiuje dalsi prodej-
ny znacky v prazském Westfield Chodov a brati-
slavském Eurovea. Jinak svét BOSS muiZete zazit ve
vice nez 489 vlastnich prodejndch po celém svéte.
BOSS je hlavni znackou spole¢nosti HUGO BOSS,
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Cannor, ceska znacka 100% prirodni kosmetiky a funkcnich doplnku stravy, otevrela svou prvni kamennou prodejnu
v Praze. Znacka sidlici v Plzenském kraji, kde na vlastni bio farmé péstuje technické konopi v bio kvalité a z néhoz dale
zpracovava kanabinoidy CBD, CBG a CBN, otevira obchod v historické budové na adrese Skolska 32, doslova par kroku
od zastavky Vodickova. Cely interiér je zarizen v duchu stare bylinné lekarny, na kterou Cannor navazuje.

Duch stare bylinné lékérny, na kterou
Cannor navazuje, nyni v centru Prahy
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,Od zacdtku jsme vedéli, Ze paklize mdme oteviit
kamennou prodejnu, tak to bude v Praze,” vysvét-
luje svij zdmér Vladimir PaZitka. Prostor, ktery
spliioval veskeré pozadavky, se ukdzal v samotném
historickém srdci Prahy, na adrese Skolsk4 32, kou-
sek od Vaclavského ndmésti. Prodejna s nadechem

jednoho z pfednich hract v prémiovém segmentu
globélniho trhu s oble¢enim.

BOSS p10 podzim/zimu, véetns Lompletm nabldk}
pénské a ddmské médy BOSS.

Hlavni panska kolekce BOSS pro podzim/zimu
predstavuje nové definované kancelafské styly,
vCetné ostrych obleku a svrchniho obledeni se sil-
nymi rameny, doplnénych elegantnimi kravatami,
¢imz nabizi silnou reinterpretaci zakladnich odévi.
V rdmci luxusni nabidky jsou klicovymi kousky
pénské kolekce modely z latky Bisontex — smési bi-
zoni vlny a kasmiru v jedinecné piskove sedohnédé
barve.

V ddmské médé se sezéna zaméfuje na ozivené
power obleky s luxusnim nddechem diky novym
stfihtim a rozmérim, bohatym texturdm a vy
nym tvarum ramen. Mezi klicové kousky patii sako
na zadni zip z panenské viny s prouzky, které ladi
s odpovidajici sukni v tuzkovém stfihu, kabdt s pie-
klddanym pfednim dilem z krokodyli embosované
kiaze a dvoudilny oblek a trenckot z ultra mékkého
ka$mirovo-vlnéného materidlu, ktery je k vidéni
i v panské kolekei.

Nabidka zahrnuje také dopliky, kabelky, boty
a licencované produkty jako slune¢ni bryle, par-
fémy, hodinky, Sperky a dopliky pro psy, vetné
specidlnich kolekci jako Porsche x BOSS, BOSS x
Aston Martin a NAOMI x BOSS.

prvorepublikové lékdrny nabizi Siroky sortiment
100% piirodni kosmetiky, CBD oleju, ale rovnéz
unikdtnich bylinnych ¢ajti, dopliikt stravy i vybér
aromaterapie.

,Spousta lékdrenského skla, které ndm nyni slou-
ZI na lucni kviti ¢i susené bylinky, pochdzi rovnéz
z naseho statku - tam Idhve od likért, sirupt a ji-
nych lektvart slouzily jako ddvnd tepelnd izolace
strechy. A my chtéli tuto pripominku starych ddv-
nych casii ponechat a znovu vystavit. Souzni navic

s nasf filosofii pfirodni bylinné lékdrny a piirodnf

kosmetiky,” dodédvé Pazitka.

Prodejna slouzi zdroven i jako vydejni mis-
to e-shopovych objednéavek i jako misto, kde si
vée muZzete vyzkouset, ochutnat ¢aje ¢i kolageny
a nechat si zdrover odborné poradit jak s vybérem
pletové péce, tak s CBD oleji.

Ceskou znagku Cannor zalozil roku 2018 Vladi-
mir Pazitka, ktery byl dlouhodobé fascinovan déin-
ky kanabidiolu CBD na celou fadu koznich neduhi
vCetné lupénky, atopického ekzému ¢i akné. Can-
nor téhoz roku spustil vyrobu prvnich CBD masti
a kosmetickych produkti, které vznikaly v malé la-
boratofi v centru Plzné. ,Byli jsme jedni z prvnich,
co o CBD zacali vefejné mluvit a v ipinych zacdtcich
jsme museli mnoha zdkaznikim vysvetlovat, Ze CBD

je vytazek z lécivého konopi, je zcela legdIni a nenf

psychoaktivni,“ vzpomina Pazitka. , Dnes uZ tato ldt-

ka nenf silné marketingové ldkadlo, je vsak natolik
ucinnd v péci o plet, Ze naddle zistdvd hlavni aktivni
Idtkou v celém nasem kosmetickém portfoliu,“ doda-
va. O jeho slovech svéd¢i i fakt, ze Cannor je pfimo
péstitelem a vyrobcem CBD oleju, které v bio kvalité
exportuje do celé Evropy. , Vytazek z Iécivého kono-
p1’ Vs’ak nem’ jen dobrym pomocnﬂ(em u koinfch pro-
bunecne stdrnuti, a tak je i skvélou surovinou v anti-
-age péci, kterou neustdle rozsitujeme.

Od roku 2022 sidli Cannor ve Vichové u Stfibra,
kde firma koupila vlastni statek a kde probihd ves-
kery vyvoj. Vyrobu aktudlné pfemistuje do vyrobni
haly v Lubech u Chebu v Karlovarském kraji, diky
¢emuz chce znacka rozsitit privatni a white label

vyrobu.
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Otevreni obchodu
Decor by Glassor v Praze

Ceska znacka sklenénych a ruéné malovanych ozdob, ktera navazuje na tradi-
cinaseho sklarstvi, rodinna firma ze samého srdce Kristaloveho udoli na seve-
ru Cech otevfela novy kamenny obchod v Praze. Nasli pro néj pfihodné misto
ve zrenovovanych prostorach domu s bohatou femeslnou historii na adrese
Nuselska 86 ( Pod Jezerkou). Prostory, kde od roku 1924 pusobila znama mo-
distka Bozena Zemanova, se tak opét zaplnuji poctivym remeslem, tentokrat
ve formé umeleckeého sklarstvi. Obchod Decor by Glassor, prvni sveho druhu
v Praze, nabizi nejen Siroky vybér rucné foukanych a malovanych vanocnich
ozdob, ale také exkluzivni dekorace a uzitkové sklo, které do domovu prinaseji
pravou slavnostni atmosféru i krasu tradicniho ¢eskeho fremesla.

[ SR

Sortiment vano¢niho domu Decor by Glassor za-
hrnuje produkty, které umoznuji vytvotit ucelenou
a promyslenou vyzdobu domova, a to nejen o Vano-
cich. Zakaznici zde najdou kromé vanocnich ozdob
také produkty s vlastnimi motivy od porcelanu pies
vonné svitky aZ po ubrousky a balici papir. Kazdy
kousek od Decor by Glassor se tak stdva soucdsti
jedinecného designového konceptu, ktery zkrasli
interiér v kazdém ro¢nim obdobi a podtrhne kouzlo
svatecni atmosféry.

Névstévnici slavnostntho otevieni obchodu De-
cor by Glassor méli jedine¢nou piileZitost na vlastni
oci vidét proces foukdani skla, ktery predvadel zku-
Seny skléf, a také si odnést ozdobu na pfdni rucné

malovanou talentovanou malfikou. Kromé predsta-
veni nové kolekce Zlatd Hodinka se mohli sezndmit
is dalsimi exkluzivnimi kolekcemi znacky, jako jsou
Let it Slow, Jmeli a Cesmina, Zlaty pribeh, Mrazivd
NézZnost a licencovand kolekce Ladovy Vdnoce. Na
akci nechybély vyznamné osobnosti ¢eské kulturni
scény, véetné patronky nové kolekce, rezisérky Ali-
ce Nellis, kterd sdilela své nadSeni z designu a barev
nové fady. Vanoc¢ni atmosféru a pohosténi si uzivali
i dalsi vazeni hosté jako Josef a Viktor Lada, Petra
Elid§ Voldkovd, Radka Rosickd, Pavlina Saudkova,
Sabina Remundova, Jana Plodkovéd a mnozi dalsi.

Exkluzivni sortiment
nejen pro vanocni obdobi

Decor by Glassor nabizi svym zdkaznikiim nejen
jedinecné vanocni ozdoby, ale také Siroky sortiment
uzitkového skla a dalsich dekoraci s origindlnimi
autorskymi designy, které interiéru dodaji krasu
a eleganci po cely rok. V tizké spolupraci s renomo-
vanou ¢eskou znackou Crystalex vznikla napfiklad
letos kouzelnd kolekce, jez propojuje tradici s mo-
dernimi prvky - spojeni ru¢niho femesla s inova-

doby a kvalitni stolni sklo v harmonickém designu.

Showroom BIOBAY nabizi
testovani organickych znacek
UOGA UOGA A SCENS

Spolecnost BIOBAY je vyhradnim distributorem
prémiovych znatek SCENS a UOGA UOGA na
nas trh a na Slovensko. Kromé e-shopu s nabidkou
této piirodni kosmetiky poskytuje nyni moznost
osobnich konzultaci a fyzického prodeje téchto
produkta v Praze, Radotiné. V showroomu zdkaz-

niky cekaji profesionalni poradkyné, které na prani
poskytnou mini o$etieni, a tésit se mohou také na
pravidelné beauty days.

Poradenstvi ohledné vybéru produkti pletové
i télové kosmetiky c¢i liceni je samozfejmosti, a to
kdykoliv. Showroom je otevien vzdy od 9:00 do
14:00 hodin od pondéli do péatku, od 14:00 hodin je
mozné si domluvit schuzku telefonicky. Prijdte si
i vy vyzkouset péci profesionalti a spolecné vyberte
vhodné produk

BIOBAY d o portfolia peclivé vybird pouze
prémiové, mimofddné ucinné organické znacky.
Kazdy produkt je pfed uvedenim dlouhodobé osob-
neé testovan zastupci spolecnosti.

Protoze v BIOBAY véii, Zze udrzitelny pfistup
v bio kosmetice spociva v dikladném vybéru pro-
duktt, nikoli v jejich velkém mnozstvi, kladou na

Trendy 2024 - nova kolekce
»+Zlata hodinka (Golden Hour)*

Na slavnostnim veceru byla poprvé piedstave-
na autorskd kolekce ,Zlatd hodinka“, kterd vzdavéa
hold svétlu a zemitym téntm zapadu slunce. Ozdo-
by v barvéch jako vinovd, $ampari, oranZovo-hnéda
a olivova navozujf klidnou, harmonickou atmosféru
a ladi se souCasnymi trendy interiérového designu
Alice Nellis, kterd je patronkou kolekce. Vanocni
diam Decor by Glassor tak poskytuje Prazantim ne-
jen kouzelné ozdoby pro zimni obdobi, ale inspira-
ci, jak si jejich krdsu vychutnévat po cely rok. ,Tato
kolekce pro mé zménila pohled na sklenéné ozdo-
by. Najednou mi doslo, Ze je nechci jen jednou do
roka vytdhnout z krabice, abych je zase o pér tydnu
pozdéji ulozila k dalsimu ro¢nimu spanku. Chci se
na své oblibené kousky divat i pfes rok. Kazdy den
se tak t68fm na jedinecnou hru svétla a barev, kte-
rou mi pfindseji,“ doddva Alice Nellis.

V Decor by Glassor véii v kouzlo rucni vyroby.
Kazd4 ozdoba je foukand a malovand zkugenymi fe-
meslniky s nejvétsi péci a preciznosti. Tradi¢ni po-
stupy se snoubi s modernim designem a vysledkem
jsou originalni a jedinecné kousky, které si ziskaly
srdce zdkazniki po celém svété. Vyvazi své produk-
ty do vice nez 20 zemi svéta. Decor by Glassor cti
staleti staré tradice ¢eského sklatstvi a zdroven je
inovativni firmou, kterd neustale hledd nové népa-
dy a trendy.
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prvni misto mimofddnou Wcinnost a funkénost.
A neni tomu jinak ani v pfipadé nového showro-
omu, zde nabidnou mozZnost si vie otestovat pfed
néakupem i svym zdkaznikiim. Novy showroom na-
leznete v ulici Pod Klapici 16, Praha - Radotin, par
minut pésky z vlakového nddrazi Radotin.
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Centrum alternativnich investic

otevrely fondy kvalifikovanych investoru Wine Management SICAV a Artefin

Fondy Wine Management SICAV a Artefin oznamily vznik noveho Centra alternativnich investic (CAI). Je to reakce na
rychle rostouci poptavku investoru po vzdelavani a informacich ze svéta alternativnich aktiv.

Hlavnim bodem nové spoluprdce je otevieni
showroomu v Mésicich u Prahy, kde mohou po-
tencidlni investofi osobné proniknout do svéta
$pickovych vin, whisky a uméni a dozvédét se vice
o téchto unikdtnich aktivech. Kromé vzdéldvacich
semindii nabizi CAI také vystavy uméni spojené
s ochutndvkami vin a komentovanymi prohlidkami
obou depozitati.

,Skvéla vina, whisky a uméni jsou casto emotiv-
ni investici, kterd inspiruje a fascinuje jiz po staleti,
uvadi Martin Kovéf, zakladatel fondu Wine Man-
agement SICAV. ,Ackoli poptdvka po téchto alterna-
tivnich investicich kazdoro¢né roste, je ziejmé, ze
mnoho investoru stdle nema dostatek znalosti nebo
sebevédomi k tomu, aby zacali investovat. Vitdme

spolupréci s Artefinem, kterd ndm zdsadné pomutze
s prekondnim této informacni bariéry.*

René Rohan, generalni feditel fondu Artefin, do-
dévd: Ve svété, kde vladnou technologie, poskytuje
umeéni a vino spojeni s néc¢im prirozené lidskym
a hmatatelnym, co muzete vidét, citit a ochutnat.
Na$im spole¢nym cilem s fondem Wine Manage-
ment bude ukdzat historii a propojeni téchto dvou
svétl a pomoci investorum podilet se na jejich bu-
doucim ristu.”

Investofi stdle castéji hledaji cestu, jak diverzi-
fikovat a snizit volatilitu svych portfolii, zejména
v dobé, kdy trokové sazby klesaji a akciové trhy
dosahuji rekordnich hodnot. Jednim z osvédcenych
zpusob, jak to zajistit, je investovani do , fyzickych*

aktiv, jako jsou investi¢ni uméni, vino ¢i whisky, kte-
rd za posledni desitky let dosahovala primérného
vynosu 8-10 % s nizkou korelaci s akciovymi trhy.

Diky dlouhodobym zkuSenostem jsou fondy
Wine Management a Artefin pfipraveny poskytovat
odborné poradenstvi v oblasti trht s uménim, vi-
nem a whisky na nejvy$si mozné tirovni a Centrum
alternativnich investic jim k tomu poskytuje idealni
prostiedi.

Na cesté mezi svéetovou cokoladovou spicku

Prazska cokolada Steiner & Kovarik otevrela novou prodejnu v Palladiu.

"- )

Prazska cokolada Steiner & Kovarik
v listopadu slavnostné otevrela no-
vou pobocku v 1. patre OC Palladium
v centru Prahy. Na neformalni uda-
losti nechybéli zakladatele a maji-
telé uspésne firmy Silvie Steinerova
a Petr Kovarik a dalsi hosté, vcetné
oblibené influencerky Bé Ha Nguyen.
Ta v premiére predstavila specialni
edici cokoladového ,zlatého vajicka”,
v némz jsou ukryty skvostne Sperky.

,Planujeme déle rozsitovat pocet nasich pobocek
v centru Prahy, intenzivné se vénovat péstovani
na vlastni plantdzi, zvySovat pocet proskoleného
persondlu a vice expandovat do zahranic¢i. A hlav-
né naucit konzumovat ru¢né vyrobenou ¢okolddu
z kvalitnich surovin vice Cecht,* konstatoval Petr
Kovaiik a Bé Ha Nguyen ke spolupraci s Prazskou
cokolddou dodala: ,Velmi se mi libi firemni filozofie
a hodnoty, za kterymi stoji majitelé Prazské c¢okola-
dy. Jsou pro mé inspiraci. A zdroven mé samoziej-
mé jejich produkty velmi chutnaji a délaji dobie
mému télu. Vzdyt kakao je jednou z nejlepsich
superpotravin, md vice antioxidanti nez grandtové

jablko.”

e . =
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,Jsme nadSeni, Ze mtzeme zdkaznikiim nabid-
nout ryze ¢eského prodejce s tak unikdtnim pii-
béhem a luxusnim sortimentem. Firmu Prazska
¢okoldda neprezentuje pouze unikétni nabidka, ale
také prikladny a odpovédny piistup k podnikani.
Véfime, Ze si toho zdkaznici u nds v§imnou a oceni
to,“ podotkla Center manazerka OC Palladium Lin-
da Erebai.

V soucasné dobé mé Prazskd cokoldda Steiner
& Kovarik sedm obchodti v Praze. Luxusni sladké

oMo GEEATE

produkty jsou k dostdni také v Némecku, v USA,
v Japonsku nebo v Omaénu, kde se ¢okoldda z Pra-
hy jesté neddavno pravidelné dostdvala do paldce
samotného Sultdna.

,Zaroven jsme ale zavteli obchody v Karlovych
Varech nebo v Dubaji. Zjistili jsme, Ze nejsme zatim
schopni realizovat fransizingovy typ obchodu na
dalku. Roste ndm ale pocet lidi v prodejndch a hlav-
né objednavky ¢i spoluprace ze zahranici,“ objasnil
Petr Kovaiik.
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Platforma pro prezentace produkt

a sluzeb pro lokalni zacinajici podnikatele.
HAMMer LOCALS - prodejna

v Allee Centre Hamm

Foto: Dominik Pfau

Platforma
pro lokalni hrdiny

.Chceme nabidnout prostredi, ve kterem
nove napady a koncepty mohou vzkvetat.”

V dobé, kdy nakupni centra stale Castéji hledaji inovativni napady, aby zvysily navstévnost, zamezily neobsazenosti
najemci a zvysily trzby, alternativni koncepty obchodu v centru mésta nabyvaji na vyznamu.

Jeden priklad:
Spoluprace s lokalnimi
start-upy nebo projekty

,Byl jsem tou myslenkou tak nadseny, Ze jsem
zvedl telefon, domluvili jsme si schizku a pfemys-
leli o tom, jak propojime tento online produkt se
staciondrnim maloobchodem,“ rdd vzpomind na
pocétecni jiskru Markus Haas, vedouci centra Allee-
-Center Hamm. Népad poskytnout lokdlnim start-u-
pum platformu v ndkupnim centru dostal prvni re-
dlnou podobu v 1été 2023 docasnym showroomem
mistnfho startupu ,Limited Kickz®, ktery vyrdbél
na miru $ité vyrobky. Dfive Cisté online koncept
zacal nabizet tenisky s designem na miru ve svém
pop-up store a to s takovym tspéchem, Ze je nyni jiz
stdlym ndjemcem v centru Allee.

Koncepcni obchod Studio 183X

v Bikini Berlin nabizi modemi designovou
modu spolu s uméleckymi dily a dopliky
Foto: Bikini Berlin

Flexibilita pro rozmanitost - to byl vychozi im-
puls pro komplexnéjsi startup ofenzivu v centru
Allee-Centre Hamm. ,Chceme, aby se zde objevo-
valy nejen nové podnikatelské nédpady, ale také aby
zde nejen vznikaly, ale také rostly a vzkvétaly,” rikd
Haas a popisuje tak princip “Hammer Locals*, ktery
poskytuje regiondlnim zacinajicim podnikatelim
flexibilni platformu pro vyrobky a sluzby. ,Nasim
cilem je podpofit kreativitu a inovace téchto pod-
nikatelt,“ vysvétluje manaZer centra, ktery mé ve
svém rodném mésté tak dobré kontakty, Ze se mtize
pochlubit tim, Ze je neustdle v kontaktu s lidmi
z byznysu, do kterého tento koncept zapada. ,Nabi-
zime moduldrni prodejnu a prostory pro pofdddni
akc, které 1ze pfizptisobit na miru. Timto zptisobem
vytvdiime prostor, ktery 1ze vyuZit nejen pro prodej,
ale také pro workshopy a setkdni se zdkazniky.

Modulérni struktura obchodu v hornim patte
centra umoziuje agiln{ vyuziti a prondjem. Start-u-
py mohou prostor docasné obsadit, pficemz doba
prondjmu muze byt riznd. To umoziuje podnika-
telim otestovat své koncepty bez dlouhodobého
zdvazku. Prodejna je vybavena prvky, jako je napii-
klad salonek, bar, konferen¢ni stil a monitor, kte-
ré poskytuji profesiondlni prostiedi pro obchodni
dialog. Haas hovoii o pfidané hodnoté pro vSechny
zhcastnéné diky rozmanitosti, kterou takové mist-
ni lokdlni koncepty pfindseji do ndkupniho centra
a diky nimz je ndkupni zaZitek z nakupovani pest-
fejsi. Diky tomu je i boj proti neobsazenym prosto-
rdm v Allee-Center bezproblémovy.

Dalsi pfiklad - stejné profity

Také provozovatel center HBB vyuzivd pop-up
obchody ve svém obchodnim centru, aby vytvoril
flexibilni prostor pro docasné maloobchodni pro-
jekty a rychleji reagoval na trendy na trhu. ,Novym
znackdm ddvame tuto pfilezitost vyuzit volné pro-
story, otestovat staciondrni poptdvku a piipadné
zahdjit dlouhodobé prondjmy,” ¥ikd Anita Stampfl,
manazeka specidlnich projektt HBB. Nabizené
prostory se lisi velikosti mezi 50 a 150 metry Ctve-
reCnimi a jsou urCeny k tomu, aby poskytly novym
i zavedenym znackdm pfilezitost vyzkouset své
podnikatelské ndpady bez dlouhodobych zavazku.
Prostory jsou vybaveny mobilnim ndbytkem a mo-
hou byt zf{zeny na riznych mistech. ,Vyhoda je na
obou strandch - znacka si muze vyzkouset prodeje
a my mdme novy koncept, ktery ptildkd zdjemce,”
fikd Stampfl.

Priklad spoluprace s lokalné
zakorenénymi celebritami

Profesiondlni fotbalista, bundesligovy hra¢, Emre
Can jako ,Nordi-Kind“ - vyrostl v severozdpadni
¢ésti Frankfurtu - si pro uvedeni své nové znacky
AECE na trh vybral Nordwest-Zentrum ve Frank-
furtu nad Mohanem. Zde poprvé fyzicky obchodné
pfedstavil a a rozsitil svou médni fadu. Do té doby
prodaval pouze online.

Digitalni se setkava s regionalnim

Neni to jen internetovy obchod, ale cela digitdlni
platforma ,Vorn - The Berlin Fashion Hub®, kterd
se stala stalym fyzickym mistem v centru Charlo-
ttenburg center Bikini Berlin. Spustén byl na konci
roku 2022 jako online komunitni prostor. Projekt si

stanovil za cil dosdhnout ekonomicky tispésné recy-
klovatelnosti v médnim pramyslu. Charlottenburg
center Bikini Berlin se stal spojovacim bodem mezi
mistnimi inovatory, vyzkumnymi projekty EU, prii-
kopniky politiky, pramyslu a digitdlnimi pionyry.

Strategicky vyhodnd poloha na Bikini Berlin
mé pomoci prildkat sirokou skdlu hrac¢a v oboru
a spotiebitelt. V Bikini Berlin zabird spole¢nost
Vorn ptiblizné 430 metrt Ctverecnich v prvnim
patfe, rozdélenych na trvalé, docasné a back office
prostory. Tam se mohou ¢lenové tcastnit akci na
misté a vyuzivat co-workingovy prostor. Magdalena
Schaffrin, vykonna feditelka spolecnosti Vorn - The
Berlin Fashion Hub fika: ,Inovatoti se zde sekdvaji
tvari v tvar”.

Projekt dopliuje Studio 183X, concept store
v némz se proddvaji odévy, dopliky a uméleckd
dila ndvrhdit a designéru. Flexibilni pop-up prostor
umoziuje docasny prodej a vystavni akce. Podle
Michaela Eppinga, Asset & Centre Management, je

Noveé prodejni koncepty | ES

Profesionalni fotbalista
Emre Can je .ditetem*
Nordstadtu z Frankfurtu,
a proto je se svym
docasnym obchodem
vitanym hostem v NWZ
Foto; The Retail Agency

to situace vyhodnd pro obé strany: ,Vorn - The Ber-
lin Fashion Hub a Studio 183X vyznamné oboha-
cuji nds koncept nakupniho centra. Jejich zdvazek
udrzitelnosti nastavuje v médnim primyslu nova
métitka a podtrhuje nasi ambici udélat z Bikini Ber-
lin centrum pro kreativni a na budoucnost oriento-
vané koncepty. Zde nabizime nasim navstévnikam
platformu, kde se mohou setkdvat inovétofi, malé
a stfednf firmy i pramysl.“

Regina Kruck
Sto res + Prevzato ze stores+shops,

magazinu EHI o konceptech
S h (o) p S a vybaveni prodejen
a o marketingu at-retail
redaktion@ehi.org
www.stores-shops.de
www.ehi.org
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BS | Nove prodejni koncepty

Pop-up prodejny
frciiv Cesku

Pop-up prodejny sazeji na kouzlo neokoukanych zazitkl a zaroven vyuzivaji
strach lidi, ze o néco zasadniho prijdou, ktery se modne nazyva FOMO. Docas-
né obchody, restaurace nebo vystavy chtéji zaujmout odvaznym designem
a snhazi se v kratkem case prilakat co nejvice pozornosti, a to i na socialnich
sitich. Dulezitou slozkou jejich uspéchu je zprostredkovani zazitku, diky nemuz
znacky ziskaji duveru zakazniku.

Védeli jste, Ze pop-up obchody maji své kofeny
v 90. letech, kdy se poprvé zacaly objevovat v Los
Angeles jako soucdst tehdejsich skate a streetwear
kultur? Tyto docasné obchody vznikaly hlavné kvii-
li tomu, Ze mladé znacky nemély dostatek financi
na provoz klasickych kamennych obchod, a tak si
nasly vlastni zpisob, jak zaujmout zdkazniky - s po-
moci exkluzivnich, kratkodobych prodejnich akci.

A dnes? Pop-up obchody uZ nejsou jen provizor-
nim FeSenim, staly se plnohodnotnym marketin-
govym ndastrojem. Pfedevsim proto, Ze umoznuji
znackdm experimentovat - mohou snadno vyzkou-
et nové produkty nebo vstoupit na novy trh bez
ktery online nakupovéni prosté nedokédze poskyt-
nout.

,Na pop-up obchodech, restauracich nebo even-
tech je skvélé to, Ze v lidech probouzeji obavy, Ze by
mohli o néco prijit. Zakazniky pritahuje exkluzivita
a koncept ,dneska tady, zitra pryc',“ vysvétluje Jere-
my Baras, CEO spolec¢nosti PopUp Republic zamé-
Fujici se na pop-up akce.

Zazitek i uzitecné rady

Kreativntho marketingu se dlouhodobé neboji
napiiklad IKEA, kterd v Londyné usporddala spe-
cidlni pfespdvaci akci a pozvala své fanousky, aby
stravili noc v jeji prodejné. Zdkaznici si mohli vy-
brat matrace a lozni pradlo, pficemz IKEA cely za-
zitek obohatila o odborné rady tykajici se spanku.

o |
&l

Timto zpisobem firma nejen propagovala své
produkty, které si lidé mohli doslova osahat, ale rov-
néz budovala loajalitu zdkaznikt diky jedine¢nému
zdzitku a uziteénym informacim o zdravém spani.

Pomocnik pri unikovce
S propojenim zazitku s propagaci produkti ma
zkuSenost 1 ceskd firma Bert solutions, kterd pro

znacku néradi Bosch vytvotila tinikovou hru v lod-
nim kontejneru. Ta putuje po pobockach firmy nebo
je soucasti tematickych veletrhi.

,Nafadi se beéhem tnikové hry stdvd pomocni-
kem pfi fesent tif dkolt, které nakonec vedou k ote-
vieni poslednich dvefi. Zakaznik tak podvédomé
ziskdva vztah a davéru k této znacce, protoze si pro-
dukty vlastnoruéné vyzkoust, a navic mu pomohou
ve hie uspét. Zakaznik se pfi nakupu ndtradi rozho-
duje podle dobrého pocitu a ten mu nase tnikova
hra pomuZze ziskat,“ popisuje CEO Bert Solutions
Jakub Olbert.

Poutavy obsah chtéji vSichni

V soucasnosti je obliba pop-up akci spojend
s masivnim vyuzivanim socidlnich siti. Nakupujici
se rozhoduji také podle toho, jestli jim dany event
pfinese zazitek vhodny pro sdileni na jejich profilu.
Pop-up obchody tak predstavuji skvélou prilezitost
pro tvorbu virdlniho obsahu.

,Znacky hledaji zajimavé sdéleni, které mohou
sdilet, a spotfebitelé zase poutavy obsah, s nimz se
mohou propojit. Na akci do obchodu muZze pfijit 30
tisic lidi, ale v online prostfedi se muze pridat dal-
$ich 300 tisic zobrazeni,“ komentoval Erik Eliason,
CEO spolecnosti Storefront, kterd zajistuje pop-upo-
vé eventy a prodejny.

Atmosféra je kliCova nazivo i online

Podle Jakuba Olberta muze vizudlné atraktivni
ztvarnéni fungovat i u klasické prodejny v dlouho-
dobém horizontu a zvySovat dosah na socidlnich
sitich. Sprdavnd volba instalace navodi atmosféru
provazejici dany vyrobek nebo sluzbu a poslouzi
ijako kulisa pro online obsah.

,V londynské prodejné North Face nase spolec-
nost vytvofila horolezeckou sténu a skdly. Vytez
skalntho masivu jsme doplnili o figuriny horolezct.
Tato instalace fungovala nejen jako Zivé misto pro
prezentaci vlastnosti vyrobku, ale i jako fotopoint,
ktery bez dalsich ndkladt $it{ reklamu na socidl-
nich sitich,“ doplnil Jakub Olbert.

Pop-up obchody tedy nejsou pouze médnim vy-
stfelkem, ale strategickym ndstrojem, jak posilit
znacku a nabidnout zdkaznikim néco navic. Jsou
to mista, kde se prolind kreativita, exkluzivita a z4-
kaznickd zkuSenost. ZaZzitkovy marketing buduje
duveéru a zaujme na sitich.

ES | Vybaveni prodejen

Trendy

osvetleni

prodejen

Jak co nejefektivnégji svitit
v maloobchodnich prodejnach
a jaké jsou nejaktualngjsi trendy?

At uz se jednd o médu, Sperky, potraviny, knihy
¢i sportovni potieby, stalo se svétlo soucdsti mar-
ketingu. Tzn. Ze se provozovatelé zajimajf, jakym
zpusobem zdkaznici nakupuji, co se jim libi, jak se
citi a chovaji v riznych interiérech a jak vypadaji
konkrétni produkty pod riznymi druhy svétla.

Zhruba na prelomu tisicileti se u majitela ces-
kych obchudkt zadal ménit postoj z ,aby tam neby-
la tma*“, kdy se v prostoru plosné rozmistily za¥iv-
ky, na postoj ¢i zdjem o ,dojem z prodeje“. Coz je
pfeneseni prezentace brandu a firemni kultury do
vystavenych produkti, o jejichz prodej preci jde.

Zaklinadlem funkéniho osvétleni je ,akcent-
ni sviceni®, které je spole¢nym jmenovatelem, at
uz svitime na diamantovy prsten nebo upecenou
housku. Ale jak na to? Vypichnout produkt, aby
z4Fil, poutal pozornost, aby se libil. Ale zdrover
abychom neoslnovali zdkazniky, abychom moc ne-
utratili za elektrickou energii, jaka svitidla pouzit,
jak je rozmistit...?

V prodejndch se v poslednim desetilet{ vyrojila
reflektorova svitidla v obrovském mnozZstvi.
Manazefi si je vétsinou rozmistuji stylem ,éim vice
tim lépe“ a nebo prosté ,intuitivné od oka“. Ale
prave ,do oka“ zdkaznika leckdy padnou nezadou-
cf osliyjici paprsky a naopak do néj nepadne zboZi,
které muze byt pfesvicené nebo mit Spatné podani
barev (bild neni bila ¢i nelze barvy pojmenovat).

4

A tak se i Ces$ti majitelé prodejen naucili oslovo-
vat svételné architekty a specialisty na svétlo. To je
nejnovéjsi trend, ktery mtiZeme pozorovat a ktery
je rozhodné spravny. Svételny architekt neni drahy
a jeho sluzba vydéla provozovateli nemélo penéz.
Sezndmi se s brandem, stylem, produkty a vi, pod
jakym svétlem se lesknou diamanty, pod jakym ro-
hlicky vypadaji zvlast vypecené a pod kterym jsou
bilé kosile jasné bilé. Rozmisti svitidla tak, aby jich
nebyl nadbytek a neprisel Sokujici Gcet za elektfinu.
Prozene projekt vypocty pro splnéni hygienickych
norem a pro kontrolu, Ze ziskdme poZzadovanou
intenzitu, jak na zarici zbozi, tak pro ambientni at-
mosféru. A vneposledni fadé architekt, ktery ma cit
pro design, vidi detaily, kterych si majitel obchodu
nemusi vSimnout. Neni totiz svitidlo jako svitidlo
a jemné nuance, jako napiiklad zda-li je bilé ¢i Cer-
né, kulaté nebo hranaté, subtilni ¢i robustni... spo-
luurcujf, jak harmonickéd bude prodejni atmosféra,
jak se v ni budou citit zdkaznici a jestli budou mit
pii nakupovani dismév na tvafi. A to pfeci vSichni
chceme.

Jan Petrdrn, zakladatel svételného studia PAIRAM
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Uspéch je souétem malych snah
opakujicich se den za dnem

Europark je po 22 letech od otevreni nakupnim centrem, kam jezdi navstévnici i za zabavou a uménim. Kromé unikat-
niho piratskeho détskeho sveta, oblibeneho rodinami s detmi, se s velkym zajmem a odezvou uz nekolik let setkava

treba letni minigolf.

Management centra, ackoliv se muze pochlubit 100% pronajatosti, neusina na vavrinech a pripravuje dalsi pozitivni
zmény. Novinky chysta nejen v marketingu, kde se zdkaznici mohou kromé osvédcenych akci jako, napf. projekt

Dopisy Jeziskovi. V roce 2025 planuje i redesign nékterych prodejen nebo treba modernizaci zakaznickych toalet.

Otevieni Hypermarketu Globus v ¢ervnu 2023
meélo velmi pozitivni vliv nejen na celkovou né-
vstévnost, ale také na obraty jednotlivych prode-
jen v EUROPARKu. Celkova navstévnost vzrostla
v roce 2023 meziro¢né o vice nez 24 % a tento rust
pokracuje i letos dal$im meziro¢nim navySenim
o vice nez 21 %. Celkové obraty vsech ostatnich
prodejen v EUROPARKu po ocisténi od obratu Hy-
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permarketu Globus vzrostly v roce 2023 mezirocné
o vice nez 16 % a tento rist pokracuje i letos dalsim
meziro¢nim navysenim o vice nez 17 %.

Podle posledniho prizkumu z fifjna 2024, kte-
ry ve spaddové oblasti na vzorku 500 respondentt
pro EUROPARK provadi renomovana spole¢nost
INCOMIND, ocenuji zdkaznici EUROPARKu na
prodejné Globus ptedevsim jeji novy a moderni de-

sign, dobrou orientaci diky pfimétené velikosti pro-
dejny, rychlejsi ndkup a v neposledni fadé zminuji
také dobré parkovani.

Podle tohoto pruzkumu patii mezi nejvétsi mo-
tivdtory pro ndvstévu EUROPARKu kromé Hyper-
marketu Globus a prodejny OBI také Restaurace
Globus. Jejim otevienim doslo k vyraznému posi-
leni nabidky jiz tak dobfe fungujiciho food courtu
a pocty zdkazniki a dynamika vyvoje obrati gast-
ronomie dokazuji, ze EUROPARK se stal opravdu
gastronomickou destinaci.

Nejen za gastronomii,
ale i za novymi obchody...

Diky pozitivnimu vyvoji navstévnosti se poda-
filo v posledni dobé privést do EUROPARKu nové
znacky, jako napiiklad STARBUCKS, ktery v srpnu
roku 2024 oteviel v EUROPARKu svoji 67. pobocku.
Mezi dalsi koncepty, které stoji za zminku, patii
naptiklad SINSAY, Fokus Optik nebo VODAFONE.

Také Ceskd znacka Elis Design oteviela svij jedi-
necny showroom pravé v EUROPARKu. Tato znac-
ka vyrdbi a proddvd dfevény nabytek a udrzitelné
hracky, které vznikaly podle montessori principti.

Posledni novinkou letosntho roku v oblasti na-
bidky prodejen je otevieni nové prodejny CCC,
ktera pfivitala prvni zdkazniky na konci listopadu.

Europark - pulzujici verejny prostor

,Jsme pfesvédceni, ze dspéch je souctem ma-
Iych snah opakujicich se den za dnem,“ Fika feditel
EUROPARKu Libor Pospisil. ,A nasi kazdodenni

snahou je vytvéfet pulsujici vefejny prostor s co nej-
vyssim piinosem pro naseho zdkaznika. Nasi vizi
do budoucna je ptidand hodnota zdkazniktam, zpii-
jemnéni nakupt, umét mile pfekvapit nejen ume-
nim, ale i charitativni ¢innosti, zajimavymi eventy
¢i osvétovymi vystavami.”

Dnes jiz dlouhodoby projekt EUROPARK ART,
se ukdzal jako velmi zddany a dspésny. Cilem bylo
spojit ndkupy s uménim, propojit tyto dva raznoro-
dé svéty. Dostat do EUROPARKu zvu¢nd uméleckd
jména. Proménit ndkupni pasdz na vytvarnou gale-
rii a ozvldstnit zdkaznikam jejich béZné ndkupy. Na
jafe bude pofdddna jiz 13. prodejni vystava a man-
agement centra véii, Ze bude stejné tspésnd jako ty
minulé, nebot se v pfedchozich letech prodala umé-
lecka dila v hodnoté za vice nez 4,5 milionu korun.

Na zakladé zpétné vazby od zdkaznikua funguje
od ¢ervna letosniho roku zrekonstruovany détsky
koutek, ktery provozuje zkusend spolecnost Time
Out a zdkaznici mohou nové vyuzit hlidany détsky

koutek s novym a modernim vybavenim. Pfi této
prilezitosti byla zrekonstruovédna také mistnost pro
pofddani détskych narozeninovych oslav SUPER
PARTY LOLLIPOP, které v EUROPARKu funguji uz
14. rok. Za tu dobu se zde konalo pfes 7000 oslav.
Tento jedine¢ny koncept, kdy je pro oslavence za-
fizeno vse od dortu po animdtory, je velmi zddany,
oblibeny a trendy. Détsti zdkaznici se nam kazdo-
ro¢né vraci, a to je pro nds ta nejlepsi zpétnd vazba.

Tradi¢ni vdnoc¢ni charitativn{ akce - Dopisy JeZis-
kovi slavi v EUROPARKu jiz 20 let. Zacinala v uzké
spolupréci se Zuzanou BaudySovou, zakladatelkou
Nadace Nage dité, po jejim odchodu z nadace se
EUROPARK spojil s Nada¢nim fondem Hanky Ky-
nychové. V minulych devatendcti roénicich se spl-
nilo pfes 6600 pidni déti z détskych domovi. Tento
rok bude obdarovano 246 déti z deseti détskych
domovi. .

www.europark.cz
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Pomér nakladu a pfinosu analogovych reklamnich nosicu v maloobchodé je podroben zkousce.
Prave zde muze pomoci uméla inteligence. Maloobchodni prodejci se podélili o to, pro jaka reseni

nasadili umélou inteligenci.

Marketingovy monitor EHI Retail Institute odha-
luje zajimavou skute¢nost: uméld inteligence (Al) je
agendy maloobchodnikui. Soucasné pouze 57 % re-
spondenti stéle véii, Ze letdky budou stéle hrét roli
v budoucnu. ,Divdme se na to diferencované. Pro
nékteré maloobchodniky je letdk nepostradatelny,”
fikd jeden z nich - tiskovy mluvci spolecnosti Aldi
Nord. MiiZe se vsak rozsifit pouzivani umélé inteli-
gence, aby letdk vypadal opét 1épe?

Marketingovi odbornici z Marketing of Moments
v Diisseldorfu pracuji na spojeni obou témat dohro-
mady. Leaflet Wizzard je ndzev nové sluzby, ktera
je v soucasné dobé ve fazi pilotniho testovani. Je ur-
¢ena ke slouceni komunikace mezi digitélni a ana-
logovou nabidkou. V redlném case na zakladé uda-
jtt o vykonnosti ¢ldnku Fidi uméld inteligence obé
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umisténi reklamy a jeji zobrazeni na analogovych
a digitdlnich médiich.

Nastroje umélé inteligence pevné
integrované do kazdodenniho Zivota

V némeckém maloobchodnim prostiedi se obje-
vuje pomérné jednotny obrazek: podle néj lze oblas-
ti pouziti umélé inteligence (AI) v zdsadé rozdélit do
dvou oblasti: efektivita a experimentovani. Stavajici
procesy jsou zjednodusené a zrychlené. Oblasti po-
uziti jsou vSak rozdilné.

Steffi Mohr, vedouci Content marketingu v Horn-
bachu, fika: ,Ndstroje umélé inteligence jsou pro
nds zdsadni marketingové néstroje v obsahovém
marketingu. S jejich pomoci mizeme délat mnoho
z toho, co jsme diive délali pfi tvorbé obsahu pro
projekty nagich zdkaznikti mnohem rychleji a snad-

néji. Zejména se jednd o in- a outpainting. Samo-
zFejmé ndm pomdhd i vyuziti umélé inteligence pii
tvorbé textii pro riizné cilové skupiny, scénafii pro
inscenace nebo pii prekladatelskych pracech.”

Individualni pouziti dél stvofenych Al

Podobnym zptsobem to funguje u Thalia. ,S po-
moci Al se obrézky prfizptsobuji spravnému udelu,
formdttim a texty jsou optimalizovény,“ fikd mluv-
¢i spolecnosti. Existuje vSak i jiny pfistup: ,Kromé
toho vyuzivame Al k testovani, abychom zkontrolo-
vali, jakd je kvalita reklamnich materidlt z hlediska
jejich komunikac¢niho vykonu. Uméld inteligence
poskytuje cenné informace o tom, které oblasti
komunikace funguji dobfe a zda je dosahovano za-
myslenych cilt. Kreativnimu tymu pak poskytuje
dulezité ndvrhy na optimalizaci.”

adobe.stock.com

Jan Lohmann, tiskovy mluvéi spole¢nosti Hage-
bau, nevidi velky rozdil v tom, zda se nastroje umélé
inteligence pouzivaji pro analogové nebo digitdlni
reklamni nosice. Spole¢nost Hagebau v Soltau obje-
vila také specidlni oblast pouziti: ,Hagebau vyuzivd
Al naptiklad u svych specidlné vyvinutych produk-
ta chatbotem Hagebau GPT. Ten je podporou pii
briefech jako zdroj ndpadii a formulovani kratkych
text.“ Chatbot je virtualni kolega.

Kvalita dat je nutna

Tchibo se také spoléhd na digitdlntho zameéstnan-
ce. ,HRbert pomdhd zaméstnanctim rychle ziskat
odpovédi na otdzky tykajici se persondlnich proce-
st, formulata a dalsich témat a vytvaii v oddéleni
vysvétluje Kristina Biittnerova, marketingovd fedi-
telka spolecnosti Tchibo.

Je ziejmé, Ze automatizace vyroby letdka by byla
zajimavym scéndfem, uz jen z divodu ndkladu.
Ale nez bude takovy koncept zaveden, je dilezité
zajistit, aby fungovala v kazdodennim provozu na-
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pFi¢ v8emi fdzemi vyrobniho fetézce. Kromé chyb,
které by mohla zptisobit samotnd uméla inteligence,
jde také o to, aby byla zarucena kvalita marketingo-
vych materidli od dodavateld. ,Pokud chceme dé-
lat virtualni projekt, potfebujeme 3D data od vSech
dodavatelt a k tém méme jesté daleko,” fikd mluvci
spole¢nosti Aldi Nord.

Data jsou k dispozici

Pokud jsou data v drzeni maloobchodnika, je
situace jind. A muzZete si byt jisti, Ze marketéfi si
oddechnou, protoze védi o kvalité svych dat a pfile-
Zitosti, které z nich vyplyvaji. V minulosti vak méli
prilis malo prostfedkd, aby s nimi mohli konzistent-
né pracovat.

Elke Wilgmann, vedouci marketingu ve spole¢-
nosti Rewe, fikd obecné: ,V analytickém marketin-
gu vyuzivime Al k optimalizaci naseho CRM.“ At
uz se jednd o digitdlni CRM nebo o mailing, je to sté-
le oteviené. Ingolstadt v soucasné dobé také pracuje
na trénovani umélé inteligence takovym zptisobem,
aby se zlepsil zdklad pro rizné oblasti pouziti. ,Ze-
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jména v oblasti marketingu napiiklad v soucasné
dobé pracujeme na budoucich scéndfich s vytvare-
nim syntetickych dat,“ fikd Michael Stengel, mluvci
spolecnosti Media Markt Saturn. Syntetickych dat
se vyuziva napfiklad pro vytvafeni virtudlnich ob-
razi zdkaznika - uméld inteligence jako virtudlni
zdkaznik.

Al odpovida na dotazy zakaznik(

Spolecnost Obi si zase vzala na paskdl nejvice
analogova ,reklamni média“ coby zdkaznicky po-
radce. Uméla inteligence se zde pouziva mimo jiné
k tomu, aby se zvysila kvalita poradenstvi, zkratila
doba telefonického hovoru a zvysil se prodej. ,S po-
moci Al interné vyvinutého systému piimo ve firmé
dokdzeme odpovidat na dotazy ptiblizné 250krdt
rychleji, ¢imz uvolnime nasim poradctim drahocen-
ny cas pro skutec¢né rady nasim zdkaznikdim.”

Pokud tyto myslenky pfeneseme zpét na letdk, Al
muze v dlouhodobém horizontu rozhodovat nejen
o tom, jak budou letdky vypadat, ale také o tom, jak
budou distribuovény a kde se bez nich obejdete.

kStores 13
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Kontroverze, ale take
spickove technologie
Obchodni dum Maj

V Ceské republice byste nenasli moc staveb, o nichz se letos mluvilo vice. Ale aby také ne: Obchodni dim Mgj lezi v sa-
meém historickém centru Prahy, prfimo na Narodni tridé. A uz od sedmdesatych let, kdy byl postaven, vlastné neustale
budi rozruch. Jedni jsou nadseni jeho funkcionalismem, druzi jej maji za symbol socialistickeho brutalismu. Jeho obri
rekonstrukce v poslednich dvou letech pak mnohokrat vyvolala vinu kontroverzi mezi pamatkari, modernisty, domaci-
mi i turisty. Aby toho nebylo malo, pred znovuotevrenim projektu byly na budovu umistény dvé osmimetrove plastiky
motylu, jejichz téla maji pripominat letoun Spitfire a maji byt poctou ceskym letcim za druhé svétove valky. O instalaci
se postaral sochaf David Cerny, jehoz dila vzdy dokazou probudit ohfostroj vasni.

Az je skoda, Ze vzruSend debata pfehlusila sku-
tecnost, ze M4j je dnes opravdu vyjimecné obchod-
ni centrum. Nejen svoji strategickou polohou, ale
predevsim proto, Ze je Zivym showroomem nejno-
véjsich technologii a nabizi svym zakaznikim ne-
tusené moznosti interakce, designu a uZivatelského
zéazitku.

Kdyz se v prostordch instalovaly velkoplosné
obrazovky a digital signage, hledalo se pfedevsim
feSeni, které by dokdzalo nabidnout ndvstévnikim
interaktivni a vizudlné atraktivni zptisob, jak ziskat
informace o déni v jednotlivych patrech zdbavniho
domu; zdroven se Fesila co nejefektivnéjsi propaga-
ce aktivit a sluzeb dostupnych v rtiznych patrech
Mije - a samozfejmé troveri technologif a schop-
nost splnit pozadavky na moderni trendy.

- Wiy - = P
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Sazka na Philips a intuitivni software

Klicovym prvkem celého procesu technologic-
kého prechodu a instalace digital signage se staly
produkty znacky Philips. Ta byla vybrdna nejen
diky své poveésti a spolehlivosti v oblasti komerc-
nich zobrazovacich zatizeni. Ale byla také schop-
na nabidnout obrazovky s vysokym rozliSenim az
do 4K s ostrym a detailnim obrazem i pfi vétsich
dhloptickach. Modely byly vybrany s ohledem na
vysokou spolehlivost, odolnost vii¢i neustalému
provozu a schopnosti fungovat v riznych podmin-
kéch obchodniho centra. Samotné obrazovky pak
byly rozmistény na kliovych mistech uvnitt Méje
s vysokou viditelnosti, aby dokédzaly zaujmout po-
zornost ndvstévnikd hned pti vstupu do jednotli-
vych casti.

,Displeje Philips ndm pomohly vytvofit prostieds,
které je efektivni z hlediska komunikace s nasimi
navstévniky. Obrazovky skvéle zapadaji do desig-
nu nasich pater a umoziuji ndm prezentovat obsah
zpusobem, ktery skute¢né upoutd pozornost. Oce-
nujeme pfedevs§im snadnou sprdavu obsahu, kterd
nam poskytuje flexibilitu a moznost okamzité rea-
govat na potieby nasich zakazniki. Navic jsme spo-
kojeni i s ekonomickou strankou fesent,“ ¥ikd Lukas
Palek ze spolecnosti Infinite Experience Group, do
jehoz kompetence spadd kromé Heroes Parku také
synchronizace témét padesati obrazovek v p¥izemi
budovy. I proto také ocetiuje software ArtemisOne,
fidici systém, ktery umoznuje snadnou spravu obsa-
hu, dynamické aktualizace a monitorovani vykonu
jednotlivych obrazovek.

Pfi samotné realizaci se pak fesila celd fada uni-
kétnich detailt. Napfiklad umisténi obrazovek do
ozdobnych rdmu, protoZe jednim z hlavnich poza-
davki bylo zaclenéni obrazovek do designového
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konceptu budovy. Obrazovky musely byt vsazeny
do specidlnich rdmu, aby byly sladény s interiérem.
Bylo tfeba vyfesit nejen estetiku, ale také technické
aspekty, jako je chlazeni a pfistup k obrazovkdm

Digitalni technologie | BS

pro tdrzbu. Cast obrazovek je také umisténa na slo-
zitych konstrukcich, které dokdZou unést nékolik
obrazovek najednou, proto bylo nutné zajistit stabi-
litu a bezpecnost celé instalace.

Az pujdete pristé do Maje, zkuste se podivat ne-
jen na trendy nabidky nebo akéni zboZi, ale také
dosud nevidanou souhru nejmodernéjsich techno-
logii. Vice nez padesat obrazovek tvofi naprosto zé-
sadni soucdst vaseho uzivatelského zaZzitku. Doka-
Zou vés vtdhnout do déje a provést vds jednotlivymi
atrakcemi a aktivitami nap¥i¢ ruznymi patry zabav-
ntho domu; stejné jako pohltit v rdmci jednotlivych
presunt v ramci centra.

Implementace digital signage obrazovek Philips
v zdbavnim domé M4j na Nérodni tfidé dokdzala
nejen modernizovat prostor, ale také vylepsit inte-
rakci s ndvstévniky, posilit znacku a image centra
a efektivng spravovat veskery digitaln{ obsah. Rege-
ni je navic citlivé k designu a integrované ptimo do
prostfedi zdbavniho domu.

Prijdte tuto souhru omrknout. P¥imo na Nérodni
t¥idu, do samého centra Prahy, do ikonického Maje.

Vice informaci o profesionalnich

displejich Philips najdete zde:
www.philips.cz/p-m-pr/professional-displays
nebo zde: www.ppds.com

Informace o systému ArtemisOne

najdete zde: artemisone.eu
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RedBull

Svét maloobchodu a gastronomickych provo-
zu se neustdle vyviji a inovace hraji klicovou roli
v tom, jak upoutat pozornost zdkaznikl a zvysit
prodeje. S novou technologii LCD SMART COO-
LER posunete prezentaci produktt na zcela novou
urovenl. Tato inteligentni lednice s prthlednym

s digitdlnim obsahem a zajistit, Ze vasi zdkaznici
budou doslova fascinovani.

Pritahnéte pohledy zakaznikt

V dnes$ni dobé, kdy je konkurence tvrdd a zd-
kaznici zahlceni mnozstvim podnétd, je klicové
vystoupit z davu. LCD SMART COOLER to zvlad-
ne na jednicku. Diky unikdtnimu transparentnimu
displeji vidi zdkaznik chlazené produkty uvnitt
lednice, zatimco na dvefich se zdroven prehrava
atraktivni digitdlni obsah - at uzjde o reklamy, aké-
ni nabidky, nebo tfeba menu. Tento vyrazny prvek
se stane nepfehlédnutelnym ldkadlem ve vasem
provozu.

Obsah prfizpusobeny na miru
a snadna sprava

Pldnovani a sprdva obsahu je s LCD SMART
COOLER hrackou. Diky modernimu rozhrani Bey-
onda Digital Signage mate moZnost obsah nejen
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Budoucnost
chytrych lednicek

Vv Retailu

LCD SMART COOLER spojuje viditelnost produktu

s digitalnim obsahem na pruhledném displeji.

LCD SMART COOLER je idealnim resenim pro moderni
retail, ktery chce zaujmout a odlisit se.

snadno upravovat, ale také presné pldnovat. Rano,
pfes den i vecer muZete zdkazniky ldkat na spe-
cidlni akéni nabidky nebo zaujmout origindlnim
videoobsahem. A to vSe muzete pohodlné ovladat
tfeba i z druhého konce svéta. Kazd4 lednice miize
prehrdvat jiny obsah, coZ umoziuje vytvéfet perso-
nalizované kampaneé $ité na miru konkrétni cilové
skupiné.

Siroka nabidka moznosti

At uz hleddte malé feSeni do menstho prosto-
ru nebo chcete zaptisobit s vétsim modelem, LCD
SMART COOLER mé co nabidnout. Vybirat mu-
Zete ze dvou velikosti, které se snadno ptizpisobi
potfebdm vaseho provozu. Navic nabizime jedinec-
nou moznost upgradu vasich stavajicich lednic -
sta¢i vyménit klasické dvete za transparentni LCD
dvete, které budou pfesné odpovidat vasemu kon-
krétnimu modelu.

Klicové vyhody LCD SMART COOLER

+ Allin-one feseni: Moderni lednice kombinuje
$pickové chlazeni s FullHD transparentnim dis-
plejem, ktery dokonale zvyrazni produkty i pfe-
hrévany obsah.
Snadna sprava obsahu: Pfes rozhrani Beyon-
da miZete obsah spravovat z jakéhokoliv mista
a snadno jej pfizptsobovat aktudlnim potfebam.
Ekologické provedeni: Inteligentni ¥izeni spo-
tfeby energie a LED podsviceni zajisti efektivni
provoz, Setii ndklady a zdroven chrdni Zivotni
prostiedi.

Ceska kvalita: V§voj, vjroba a kompletace LCD
SMART COOLER probiha v Ceské republice,
coz zaruCuje vysokou droveil zpracovani a spo-
lehlivost.

Proménte vas provoz v moderni prostor

LCD SMART COOLER neni jen lednice - je to
revoluéni technologie, kterd dokaze zv viditel-
nost vasich produktti, zlepsit zdkaznicky zazitek
a posilit image vasi znacky. V nasem showroomu
si miZzete vSechny modely prohlédnout a na vlast-
ni oci se pfesvédcit o jejich moznostech. Radi vdm
také poradime s vybérem optimélniho feSeni na
miru vasim pozadavkim.

Myslete ekologicky, budte efektivni

Kromé atraktivntho designu a moderniho ovla-
dénif LCD SMART COOLER klade diraz na udrzi-
telnost. Diky energeticky dspornym technologiim
a inteligentnimu fizeni obsahu minimalizuje spo-
tfebu energie v dobg, kdy je prodejni misto zavfe-
né, a zaroven udrzuje produkty vzdy v perfektni
teploté.

Pripravte se na budoucnost retailu a gastrono-
mie jesté dnes. S LCD SMART COOLER ziskite
nejen technologického partnera, ale i novy zpu-
sob, jak oslovit zdkazniky a zvysit obrat.

Vice informaci

o LCD SMART COOLER najdete zde:
lcdsmartcooler.cz
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Papir stale vitezi!

Jsou firmy, kde digitalizace nebo hybridni prace nejsou vubec téma

Digitalizace v Cesku probiha, ale neni dusledna. | kdyz pocet podnikii upfednostnuijicich elektronické feseni pracovnich
procesu pred papirovym pomalu stoupa, ani jedna firma oslovena v pruzkumu spolecnosti Canon neuvedla, ze uz je
kompletne digitalni. S tim souvisi i klesajici obliba hybridniho zpusobu prace.

Prevazujici digitalni feSeni, kdy je vétSina do-
kumentt zpracovdvdna elektronicky a dochdzi
k systematickému omezovéni pouziti papiru, uved-
lo v pruzkumu 35 % firem. Dalsich 25 % digitdlné
zpracovdvd a uchovdva podstatnou ¢ast svych do-
kumenti. U zbylych 40 % firem ale stdle v kance-
latich prevazuje prace s papirem, 7 % respondenti
dokonce uvedlo, Ze s nim pracuji vyhradné.

,Piistupem ceskych firem k pouzivani papiru
v jejich provozu se zabyvame dlouhodobé a mame
tedy srovnani s predchozimi lety. Tfeba oproti pri-
zkumu v roce 2021 se pocet podniki vykazujicich
praktickou bezpapirovost i téch, které se snazi na
papife uchovévat jen minimum dokumentd, o né-
kolik procentnich bodi zvedl,“ komentuje Eva Ku¢-
m4ésovd, feditelka komunikace Canonu ve stfedni
Evropé. ,Podil téch, které spoléhaji vyhradné na
papir, naopak klesl o vice nez polovinu, coz povazu-
jeme za dobrou zprévu,“ dodava.

Obliba ,hybridu® klesa

Nutnou podminkou digitalizace je vyuzivani
cloudovych sluzeb. Z firem, které s digitalizaci ale-
spoil zacaly, 40 % pouzivd cloud pro uchovdvdni
dokumenti nebo spravu firemniho tisku a skenova-
nf jiz delsi dobu a 18 % s nimi zacalo v poslednim
roce. Dalsich 16 % o zavedeni cloudu uvazuje. Je
zde ale 16 % ceskych firem, které cloudovym sluz-
bdm neduiveéiuji a odmitaji jejich vyuZiti.

S tim souvisi i proména vnimani tzv. hybridniho
zpusobu prace, tedy modelu, kdy maji zaméstnanci
moznost pracovat jak z kanceldie, tak mimo ni. Vle-
tech pandemie, kdy se lidé nemohli kvili hygienic-
kym opatienim fyzicky potkdvat v kancelafich, byl
hybridni zptisob price nutnosti a mnoho firem jej
i pozdéji implementovalo do svého provozu. ,Jenze
poté, co pandemie odeznéla a Zivot nejen v Cesku
se zacal vracet do normdlnich koleji, firmy zacaly
ve velkém od tohoto modelu ustupovat,” ¥ikd Eva
Ku€masova.

Cloud muiize i usetrit

Z pruzkumu Canonu vyplynulo, Ze moZnost
hybridniho zptisobu prace dnes umoziiuje 58 % fi-
rem. Pfedevsim jde o umoZnéni pracovat ¢ést tydne
mimo kancela¥ (30 %). U 42 % respondentu viak uz
dnes jde o ,nechtény” model. Firmy nejcastéji jako
duvod uvddi obavy ze ztrdty efektivity, preferenci
osobniho kontaktu mezi zaméstnanci nebo se zd-
kazniky nebo nedostatec¢né technické vybaveni.

Jaké nastroje udrzitelnosti v kancelari vyuzivate

Nabadame zaméstnance,
aby Setrili tiskem
Sledujeme spotrebu
inkoustu / toneru

Trvale nastaveny
oboustranny tisk

Tiskarny s nizkou
spotrebou energie

Tisk na uhlikoveé
neutralni papir

Omezeny objem
papiru pro tisk

59 %

Zdroj:
Prizkum STEM/MARK pro Canon

,Pfitom jde o zpisob, jak zaméstnancim diky
flexibilité a moZnosti pracovat odkudkoliv dopfat
lepsi vybalancovani pracovniho a osobntho Zivo-
ta. Firma diky vyuZivdni cloudu navic u$etfi na
papiru a dal$im materidluy, jako jsou tonery nebo
inkousty. A prave takové snizeni spotfeby je v sou-
ladu i se strategiemi udrZitelnosti, které vétsina
tuzemskych firem deklaruje,“ uzavird Eva Ku¢ma-
Sové z Canonu.
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Prace: kdy, kde
a Jak vam to vyhovuje

Do sidel velkych maloobchodnich spolecnosti vane svézi vitr. Moderni kultura kampusu zajistuje flexibilni pracovni pro-
stredi, které podporuje kreativitu. Nové pracovni koncepty pritom kladou duraz na sebeurceni a osobni odpovédnost
zameéstnancu. Spolecnosti se tak pfipravuji na uspésné budovani znacky zaméstnavatele, coz bude na trhu prace ¢im

dal vic urcuijici.

Aldi, Decathlon, Fressnapf, Edeka, Alnatura, dm-
-Drogeriemarkt a mnoho dalsich, ktefi na némecké
maloobchodni scéné néco znamenaji, sahaji v sou-
¢asné dobé hluboko do svych truhel a investuji
nejen do kamennych obchodd, ale také do novych
prestiznich administrativnich budov. V soucasné
dobé napiiklad online zasilkova spolecnost Otto
a Bauhaus AG v tomto ohledu oteviraji novou ka-
pitolu. Na jedné strané proto, Ze ,vélka o talenty“
je stdle tvrdSi - trh prdce se stle vice vyznacuje
zjevnym nedostatkem kvalifikovanych pracovnikt
a zdroven vysokou ochotou zaméstnanci ménit za-
méstndni. Na druhé strané pandemie koronaviru
prinesla vyznamny impulz pro digitalizaci do svéta

Velke otevrene schodisté pres cele
atrium je jednim z architektonickych
vrcholl Bauhaus kampusu

foto: Otto
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préce. Docasny piesun pracovnich mist do home
office v tomto obdobi se nyni stalo nedilnou soucés-
ti kazdodenniho pracovniho Zivota mnoha zamést-
nanctl. Svét prace v maloobchodé se dramaticky
zménil. Odvétvi na to reaguje agilnimi koncepty -
a to i v architektufe budov.

Srdce nového thledného obchodniho tdstedi -
kampusu - by mélo podle pfesvédceni jeho staviteli
architektonicky a kreativné odrédZzet to, co modern{
pracovisté, kultura a organizace prdce v dnesnich
maloobchodnich firmach nabizi: hierarchii, otevie-
nost, vyménu informaci, tymovou praci, plynulou
interakci mezi pfitomnosti na pracovisti a domdci
kanceldfi. Jako protipdl klidné, soustiedéné (home
office) préci nabiz{ kampus prostor pro prezenéni
préci, rozhovory tvafi v tvdf, tymovd setkdni, co-
-working, workshopy nebo skoleni. Stdva se mistem
setkdvdni pro zaméstnance - a predstavuje zcela
sféru, v niz se nové, kreativni a inovativni ndpady
mohou rozvijet.

Vymeéna a spoluprace v kampusu OTTO

V dubnu 2024 byl otevien v Hamburku némec-
kou on-line zdsilkovou spole¢nosti nejvétsi kampus
s 1 600 pracovisti pro 3 000 zaméstnanct, ktery do-
kumentuje, Ze spole¢nost vnimd hybridni pracovis-
té jako trvaly fenomén. Svéd¢i o tom v neposledni
radé velkorysy objem investic 100 miliont eur in-
vestovanych do propracovaného procesu pterodu

Otto - projektové tymy mohou pouzivat
uzamykatelné, modularné navrzene
pracovni prostory (,projektové garaze”)
pro hybridni schtizky

foto: Otto

staré skladové haly na moderni budovu kampusu.
Pfi ndvrhu nového pracovniho prostiedi se Otto fi-
dilo principem ,pracovisté zaloZené na ¢innostech®,
kdy si zaméstnanci sami vybiraji misto vykonu pra-
ce, tedy misto, jaké je pro né nejlepsi pro naplnéni
svych momentdlnich dkoli. Vybiraji si své pracovni
misto, kde jsou v pohodé, a pracovisté, které jim
svym zpusobem nejlépe vyhovuje. Tymy rozhoduji
o tom, kdo, kdy, jak a kde bude pracovat podle situ-
ace v projektu.

,S konceptem pracovisté fizeného aktivitou pod-
porujeme flexibilitu, osobni odpovédnost a také
kompatibilitu podle profese, osobnosti a Zivotni
situace a v neposledni fadé vyznamné zvysSujeme
brand zaméstnavatele s vyhledem ziskdvdni talenti
a potazmo novou generaci, , uvddi k principu Irene
Oksinoglu, vedouci projektu Future Work spolec-
nosti Otto.

V novém sidle spole¢nosti OTTO proto nejsou
zadnd pevnd pracovni mista ani jednotlivé kance-
late, a to plati i pro vrcholovy management. V kon-
ceptu Future Work spolecnosti Otto jsou k dispozici
bézné pracovni stoly, vyskové nastavitelné stoly
i extra velké tymové stoly pro spontdnni schizky.
Jsou zde i telefonni budky s dotykovymi obrazov-
kami a ,selfie svétlem“ nebo ,zvukové knihovny*
s akusticky odstinénymi pracovnimi misty pro te-
lefonni hovory a videohovory, stejné jako knihovny
pro tichou praci. K dispozici jsou i specidlni video
salénky (,Digital Campfires“) s kamerami s 270°

zoomem a vysoce citlivimi stropnimi mikrofony,
které jsou navrzeny tak, aby umoziiovaly hybridni
schtzky na nejvyssi urovni. Celkové je podle spo-
le¢nosti Otto koncept Future Work plné hybridni
pracovni prosttedi, které plynule propojuje praci na
pracovisti a praci na dédlku navzdjem a podporuje
agilni spolupréci.

V monochromatickém provedeni oteviené pra-
covni prosttedi v industridlnim stylu kombinuje
sklo, kov a mnoho dalstho. Spousta denntho svétla
vytvafi designové akcenty. Pokud jde o nabytek,
Otto upfednostiiuje trvanlivost a hojné vyuZivd
repasovany ndbytek. Novy nébytek byl pofizen ze-
jména pro specidlni prostory, jako jsou napf. video
salonky a spolecenské prostory.

Novodoba kultura prace

V misté zalozeni Bauhausu v Mannheimu byl
také otevien v Cervenci 2024 kampus nesouci indi-
cie soucasné kultury préce. Architektura po ptestav-
bé symbolizuje otevienost, inovace, propojeni a kre-
ativitu, zdtraznuje spole¢nost. Nova kanceldiskd
budova nabizi v tzv. multi-space koncepci prostor
az pro 1 500 zaméstnancu. Pracovni{ atmosféra zde
podporuje otevienost a efektivitu prace. Celkem je
k dispozici sedm typt flexibilnich pracovnich pro-
stor - od otevienych, polootevienych a uzavienych
zasedacich mist pro tymovou préci a komunikaci az
po multifunkéni pracovisté podnécujicich inovace
a kreativitu.

Podle Bauhausu je kampus nejen vizudlng, ale
i technologicky a energeticky tsporny nejmoder-
néjsi model. Vedle ndro¢né normy KfW 40 (tzn. diim
s efektivitou trovné 40) jsou dalsi aspekty, jako je
ekologické nejmoderné;jsi vytdpéni, chladici stropy,
rekuperace tepla pro podptrné vytdpéni mistnosti
nebo vyuziti fotovoltaického systému o vykonu 340
kWp pro vlastni spotfebu na stiese budovy a pfileh-
1ého vicepodlazniho parkovisté. Kromé fotovoltaic-
kého systému je k dispozici stiesni plocha o rozlo-

Koutky pro klidnoij praci v Otto
foto: Otto

Docasna pracoviste
pro soustredénou praci
a duvérné diskuse

foto: Otto

ze 2 350 m? s nizkymi travinami, trvalkami a kefi.
Také byla zvlastni pozornost vénovdna akustice
s cilem vytvofit idedln{ atmosféru v prostoru. Akus-
tické absorbéry ve sténdch, stropech, nédbytku a za
dfevénymi lamelami tlumi hlasitost na pfijemnou
droven.

V Bauhausu stejné jako v Ottu se novy svét prace
fidi zdsadou principu prace zaloZené na ¢innostech,
tzn. flexibilnim vybéru pracovisté pro ruzné kazdo-
denni pozadavky. Dosavadni odezva zaméstnanct
na novou koncepci byla podle spolecnosti trvale
pozitivni. Zejména je obzvldsté ocetiovdna hybrid-
ni prdce - jinymi slovy flexibiln{ a kazdodenni pra-
ce z domova v kombinaci s praci samostatné nebo
v tymu v kampusu Bauhausu. Vedeni spolecnosti
je presvédceno, Ze tato flexibilita v uspofddani pra-
covisté, individualnich potiebdch a realité Zivota je
sprdvnd. A to v neposledni fadé i proto, Ze zamést-
nanci Bauhausu byli prostfednictvim workshopt,

Kancelarske prostory | ES

konkrétnich dotaznikii a moznosti sdélit specializo-
vand prani vtazeni do procesu navrhovani. Kromé
toho jejich zpétnd vazba bude v budoucnu rovnéz
podporovat procesy neustélého zlepsovani.

,Bauhaus se v poslednich letech neustéle rozrus-
td a stdva se stabilnim i z hlediska persondlniho.
Rozsifeni servisniho stfediska v Némecku v podo-
bé identitu vytvatejictho Bauhaus kampusu a zave-
deni ,NewWork@Bauhaus' jakoZto nového designu
pracovisté pokldddme zdklady pro budoucnost -
a zvySujeme svoji atraktivitu jako zaméstnavatel,”
konstatuje Daniel Barth, vedouci oddéleni lidskych
zdroju, Clen pfedstavenstva Bauhaus AG.

Brigitte Oltmanns
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